证券代码：002641                       证券简称：永高股份
2020年5月26日投资者关系活动记录表
                                                      编号：2020-012
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
√其他 电话会议

	参与单位名称及人员姓名
	机构投资者： 
华泰证券 鲍荣富 方晏荷、行业专家 王占杰、前海人寿保险 徐昀苑、汐泰投资 钟成、China Galaxy Ian Liu、Doric Capital Frank Dong、Harvest BJ 尚广豪、Value Partner HKChina Jose Xu、Value Partners Group 郑高翔、万家基金 刘洋 李文宾、盘京投资管理 刘荣、东证资管 胡晓、国投瑞银基金 宋璐、万家基金 李黎亚、中信产业基金 黄俊豪、中信证券 王卫、中信证券 王卫、中信资管 张妮、中加基金 黄晓磊、中国人寿养老保险 乔磊、中庚基金 周汝昂、中银国际证券 赵尹芳、交银施罗德基金 郭斐 魏玉敏 王艺伟、众诚保险 李刚、兴业证券 廖辰轩、农银汇理基金 许拓 胥乔、前海人寿保险 韩硕果、华夏末来资本 荣景昱、华宝基金 肖扬、华泰研究所 林欣雨、华泰自营 赵宇、华泰证券 林晓龙 刘凯 李晨 陈喆、合煦智远基金 范鹏程、国信证券 章耀、大岩资本 蒋晓飞、宁波银行 韦婉、富国基金 徐颖真 郑思恩 祝祯哲、幸福人寿保险 李训勇、弘尚资产 聂磊、思加资本 谭子健、悟空 圣亚军、成泉资本 张沛 王雯珺、招银理财 赵宇、景林资产 周茜、杭州幻方量化私募 孔正、银华基金 王建、万家基金管理 郑中天、长江证券 杨杰

	时间
	2020年5月26日 15：00-16：00

	地点
	电话会议

	上市公司接待人员姓名
	副总经理兼财务总监 杨永安、董事会秘书 陈志国、证券事务代表 任燕清

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、介绍公司基本情况？
公司目前生产经营情况正常，继续坚持“开源、节流、防风险、抓落实”的十字工作方针，通过目标管理、精益管理、理组建设等项目管理落实推进各项工作，由于新冠病毒疫情影响，一季度公司出现销售收入3个多亿的下滑，但四月份以来，公司生产和销售已完全恢复，力争上半年销售达到与去年同期水平，下半年完成全年定下的目标。期间费用增长幅度不超过营业收入的增长幅度；净利润增长幅度不低于营业收入的增长幅度。这个目标不变。
二、公司未来三年百亿目标，产能如何达成？
公司整体目标希望在未来三年的时间能够实现含税100亿的目标，今年披露的目标税前75亿左右，从目前公司销售增长的趋势来看，三年后达到含税100亿是有可能的。公司可转债募投项目有黄岩5万吨和湖南岳阳8万吨产能，项目建设期2-3年，原计划是在2020年第四季度会有部分产能开出，受疫情影响或有延迟,项目建成后2-3年达到预期产能。重庆永高一共是近三百亩地，现在仍有很大的拓展空间，安徽永高还有产能提升的空间，达到百亿目标，这两个公司还需要提高产能才能满足目标需求，公司对于这块也有一定的计划，根据每年大概八到十万吨的提升目标，公司会逐步安排产能释放。
三、公司毛利水平相比同行业低的原因？
从公司综合毛利来看，比同行业稍有偏差，主要是我们有一个业务是太阳能，公司太阳能毛利率比较低，整体只有十个点，我们这个板块也拉低了我们整个毛利率。二是我们子公司重庆和天津这块产能没有得到有效释放，整体固定成本下不来，毛利率也拉低了整个上市公司的毛利率。去年重庆公司差不多盈亏平衡，天津公司还有些亏损，目前随着这两个公司的业务规模的扩大，会减少对毛利率不利的影响。
四、公司新建基地不会像重庆和天津一样出现长时间亏损？
公司投资天津和重庆的时候与现在掌握的资源也不一样，包括市场和客户资源，公司上市之前只是一个区域性的企业，在华东地区具有较高的知名度，但在西南和华北地区品牌影响力较弱，拓展市场较慢，也有很多方面的交学费过程，也是一个蓄势的过程。这几年在全国布局上面越来越有经验，在收入增长上可以体现出来。未来新建工厂，公司有信心2-3年内可以把产能释放出来，能够达到盈亏平衡点。
五、公司原材料做期货套期保值情况？
公司做的套保主要是针对PVC原材料，主要是对冲PVC材料价格上涨的风险，我们从前年开始做，做的也不错，目前我们做的量比前几年要大些。
六、PVC电石法和乙烯法的差别？
价格上乙烯法相对贵点，但相差不大，公司产品以前用乙烯法PVC做的多，随着工艺的改进，配方的改进，电石法能满足我们生产工艺上的需求，价格相对也便宜些，所以这几年我们基本都是用的电石法的PVC原材料。
七、公司如何把握旧城改造等政策？
无论是新建还是旧城改造，公司暂没有详细区分统计，按国家公布的相关政策，老旧小区增加塑料管道用量约有百亿级的规模，公司及经销商会尽量多的拿到一些市场份额。
八、公司会加大和其他地产的合作么？
2019年地产业务销量的增幅大较大，2020年公司仍将把地产业务作为重点工作进行推进，2020年在与原有地产商如万科、恒大、中海等深度合作的基础上，公司也会进一步与其他地产商深度合作，目前已经有几家在洽谈合作。
九、公司费用还有下降的空间么？
公司这几年管理费用基本没有在大幅增长，而且去年稍微有点下降，下降的原因主要是收入的增长带来的摊薄效应，二是内部持续推行相应的精细管理。公司销售收入在增长，和同行业比，公司费用率下降还是有空间的。
十、公司原材料下降产品价格有没有调整？
原材料价格下降并不必然会导致销售价格同步下降，公司会根据市场情况以及其他竞争对手情况决定是否调整终端产品价格，原材料价格波动传导到产品价格上会有一定的滞后性。
十一、公司有没有通过股权激励的方式绑定经销商？
公司目前没有这种模式。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年5月26日




